
IZOBRAŽEVANJE

Spletna družbena omrežja: 
Facebook in Instagram

3. DEL: FACEBOOK IN PRIPRAVA VSEBIN

• 10. APRIL 2025



VSEBINA USPOSABLJANJA

• 3. DEL

• > Nadaljujemo s pregledom Facebook strani

• > Kako pripravljati vsebine? Kako pridobivati oboževalce?
• > Facebook Story

• > Pisanje objav za Facebook 

• > Facebook Live



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• BODI TI!

• Določene objave so, ker „morajo biti“, vse ostale naj bodo, ker si iskreno želimo, da so 
tam!

• Da nekoga premaknejo, ga prebudijo.

• Da se nekomu približamo (mi sami, naša ustanova, naša organizacija, naše podjetje…).

• Da podajajo nove, zanimive informacije.

• Da izobražujejo!



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 1. Čustva, nasmejani obrazi

• 2. Pritegni pozornost z izbiro besed, fotografijami, grafikami

• 3. Izpostavi številke

• 4. Skupnost

• 5. Priporočila

• 6. Nasprotja

• 7. Redkost = vrednost

• 8. Krajša / daljša besedila in čustvenčki

• 9. Pazi! Facebook NI Instagram!

• 10. Naj bo tvoja objava unikatna!



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 1. Čustva



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 1. Čustva



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 2. Pritegnimo pozornost z izbranimi besedami, 

fotografijami, grafikami



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 2. Pritegnimo pozornost z izbranimi besedami, 

fotografijami, grafikami



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 3. Izpostavimo številke



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 4. Skupnost, ekipa



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 5. Priporočila, mnenja



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 6. Zgodba, zakulisje



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 7. Redkost = vrednost

• > prednaročila  

• > zadnja prosta mesta

• > zadnji kosi

• > ponovno na zalogi



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• FOMO – FEAR OF MISSING OUT

• V danem trenutku zamujaš posebno priložnost, ki 
se morda več ne bo ponovila. 
• > Časovna komponenta: Samo še 1 dan. Zadnje 3 

ure. 

• > Prostorska komponenta: Zadnja prosta mesta. 

Samo še 1 vstopnica.



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 8. Krajša / daljša besedila + čustvenčki -> https://www.piliapp.com/facebook-symbols/



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

8. Krajša / daljša besedila – KAKO PISATI?

Vedno povežemo z naslednjim korakom s pomočjo poziva k akciji (CTA – CALL TO 

ACTION), ki bralca usmeri naprej (branje naslednjega bloga, prijava na dogodek …).

 KUPI ZDAJ

 PREBERI VEČ

 NAROČI TU

 PRIJAVI SE

 PRENESI SI

 REGISTRIRAJ SE

 POKLIČI NAS, PIŠI NAM 



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 9. Pazite! Facebook NI Instagram!



FACEBOOK

KAKO PRIPRAVITI VSEBINE?

• 10. Naj bo tvoja objava unikatna!



FACEBOOK

KAJ TOREJ VSEBUJE DOBRA OBJAVA?

Določene objave so ENOSTAVNE,

določene pa imajo specifičen cilj in so 
„zgrajene“:

1. HOOK

2. Privlačen vizualni element

3. Razumljivo, enostavno besedilo

4. Povezuje, gradi skupnost

5. Poziv za engagement (vprašanje, 
A-B-C, mnenje …)



FACEBOOK

VSEBINA JE KRALJICA

• Imamo samo 3 sekunde, da pritegnemo pozornost 

– HOOK.

• Vprašanje:
• Kaj pa, če je bilo vse, kar ste vedeli o hrani, napačno?

• Anekdota

• Spomnim se, ko sem prvič kuhala to jed in mi ni uspelo …

• Statistika 

• Ali ste vedeli, da kar XX% ljudi ne ve, da ajda vsebuje …



FACEBOOK

VSEBINA JE KRALJICA

• Še nekaj idej za HOOK:
• Misel:

• Albert Einstein je nekoč dejal: “Domišljija je pomembnejša od 
znanja.“ Toda koliko od nas to misel zares uresničuje v 
vsakdanjem življenju?

• Nujnost

• V samo nekaj urah bo zaloga povsem pošla …

• Izziv

• Pokaži zadnjo fotografijo jedi iz galerije na telefonu.



FACEBOOK

ŠTEVILKE IN „OBIČAJNA” PISAVA

NE UPORABLJAMO VELIKIH TISKANIH ČRK ZA CELOTNA 
BESEDILA.



FACEBOOK

VIDEO, VIDEO, VIDEO!

• Pokaži mi, kdo si…



FACEBOOK

VIDEO, VIDEO, VIDEO!

• 1. Pritegni v prvem hipu, v prvih 3 sekundah

• 2. Vključi zvok – predlagaj 



FACEBOOK

VIDEO, VIDEO, VIDEO!

• 3. Osredotoči se na eno vsebino

• 4. Močen naslov



FACEBOOK

VIDEO, VIDEO, VIDEO!

• 3. Osredotoči se na eno vsebino

• 4. Močen naslov



FACEBOOK

VIDEO, VIDEO, VIDEO!

5. Podnapisi

CANVA

CAPTIONS

DESCRIPT



FACEBOOK

6. Naloži video neposredno

Tako ima najboljši doseg in si ga pogleda največje število ljudi. 

VIDEO, VIDEO, VIDEO!



FACEBOOK

7. V opisu podaj kratek povzetek, da pritegneš k 
ogledu.

8. Poziv k akciji (vizualno in v opisu)

9. Označi še druge, ki so morebiti vključeni

VIDEO, VIDEO, VIDEO!



FACEBOOK

OBLIKUJMO NA ENOSTAVEN NAČIN 
Canva.com

https://www.canva.com/


FACEBOOK

FACEBOOK STRAN IN NAČRTOVANJE OBJAV

Meta Business Suite

https://business.facebook.com/latest/home


FACEBOOK

FACEBOOK STRAN IN NAČRTOVANJE OBJAV
>> Koledar objav z vnaprej 

pripravljenimi vsebinami (npr. 

izdelki, zanimivosti, misel za 

lepši dan …)

>> aktualni dogodki, novosti

>> Primer koledarja objav 

TUKAJ (klik, najprej kopiraj!!! 
)

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1KO5dlarVsyPL_9m42kwrGH2c0mrl5bs3FSUEWz0mBu8/edit?usp=sharing


FACEBOOK

13 IDEJ, KI JIH LAHKO UPORABIŠ TAKOJ
• 1. Predstavi se novim sledilcem

• 2. Pokaži svoj dan od jutra do večera

• 3. Objavi najljubšo motivacijsko misel

• 4. Odgovori na najpogostejše vprašanje

• 5. Objavi fotografijo, mnenje zadovoljne stranke

• 6. Kaj je tvoj največji cilj za 2025?

• 7. Priporoči knjigo iz tvojega področja ali te navdihuje

• 8. Napiši, kaj je novega pri tebi

• 9. Objavi 3 nasvete iz tvojega področja in izobražuj

• 10. Pripoveduj tvojo zgodbo

• 11. Kaj je bila največja lekcija v letu 2024?

• 12. Miti, dvomi, ki se širijo o tvojem področju

• 13. Pokaži „nenavaden, neobičajen“ način uporabe tvojega izdelka



FACEBOOK

KAJ PA ZGODBE – STORY-JI?

> Meta Business Suite aplikacija



FACEBOOK

• NALOGA 

• > Pripravimo načrt objav za 1 mesec (vsaj 2-3 na teden)

• > Kakšne objave bodo vključene?
• > Kako pogosto boste komunicirali?

> Pripravimo načrt story vsebin za 1 mesec (vsaj 5-krat na teden)



FACEBOOK

KAKO DO NOVIH SLEDILCEV?

> Konstantna komunikacija

> Raznolike vsebine (fotografije, grafike, videi)

> Povezovanje s sledilci

> Povezovanje z drugimi ljudmi / stranmi

> Oglasi za povečevanje oboževalcev



FACEBOOK

ANALIZA USPEŠNOSTI OBJAV

• Vpogledi (Insights) 



FACEBOOK

ANALIZA USPEŠNOSTI OBJAV

• Vpogledi (Insights) – ob kliku 

• na objavo

• > doseg

• > všečki, komentarji, delitve

• > kliki na povezavo 

•



FACEBOOK

ANALIZA USPEŠNOSTI OBJAV

• Vpogledi (Insights) v Meta 

• Business Suite

• > doseg

• > všečki, komentarji, delitve

• > kliki na povezavo 

•



FACEBOOK

KAKO IZVEDEMO FACEBOOK LIVE?

• 1. Predstavi se! Spremljaj, kdo je zraven, pozdravi jih, spodbudi jih, naj zapišejo, če te 
slišijo, kje se nahajajo… 

• 2. Načrtovano, ampak spontano.

• 3. Ne obremenjuj se z napakami. 

• 4. Odzovi se na komentarje, omeni jih z imenom. 

• 5. Če vam je bilo všeč, všečkajte, delite naprej…

• 6. Najmanj 10 minut. 

• 7. Poslovi se, povabi jih k naslednjemu dejanju (prilepi povezavo v komentar ali v opis). 



FACEBOOK

UPORABNE POVEZAVE

• IDEJE: https://www.daysoftheyear.com/

• OBLIKOVANJE: https://canva.com

• NAČRTOVANJE OBJAV: https://business.facebook.com/latest/home

• FOTOGRAFIJE:

• http://pixabay.com

• https://pexels.com

• https://unsplash.com/

• PISAVE: https://lingojam.com/FacebookFonts

https://www.daysoftheyear.com/
https://canva.com/
https://business.facebook.com/latest/home
http://pixabay.com/
https://pexels.com/
https://unsplash.com/
https://lingojam.com/FacebookFonts


VPRAŠANJA

Pišete lahko tudi na: postani@mojstermarketinga.si.

Hvala za pozornost in gremo v akcijo! 

?

mailto:postani@mojstermarketinga.si

