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1. PRIMER

PRIMARNI CILJ:
POVECATI OBISK SPLETNE STRANI

SEKUNDARNI CILJ:
POVECATI OBISK V SALONU

CILJNA SKUPINA

Potrebno je natanno poznati vaso E Poro&ni Salon White Couture i Like Page
Sponsored - €

cilino skupino in se postaviti v '\

njihovo koZo pri pisanju oglasa. V Gospoditne, obiZ&ite nad Eudovit poro&ni salon v Ljubljani. Za vas bomo
konkretnem primeru gre za bodoce nasli sanjsko poroéno obleko, éevlje in vse ostale potrebne dodatke! @
“ My W

neveste, ki jih tekst Ze na zacetku
nagovori kot gospodicne.

EMOJI

Uporaba tako imenovanih
"emoji" slikovnih podob, ki
nadomesc¢ajo besede je obasno
priporocljiva, saj je z njimi mogoce
izrazanje custev, aktivnosti, simbolov
itd.

FOTOGRAFIJA -
Predstavljen izdelek ali storitev Poroéni Salon White Couture v Ljubljani

mora biti v fFokusu Fotog ra Fije. Paroéni salon White Couture je Eudovit poroéni salon v Ljubljani, ki ponuja nakup in
Fotograﬁja mora biti &im bOlj izposojo poroénih oblek, &evijev, vabil in mnogo ved!

"Gista". WHITECOUTURE.SI st
V tem primeru je izpostavljena bela \

obleka (temu pripomore tudi

temnejSe ozadje, ki naredi vecji
kontrast). Prostor, v katerem je bila
fotografija posneta pa predstavlja
glamur, ki si ga (vsaj po vecini), nasa
cilina skupina zeli.

POVEZAVA

Dodana je povezava do spletne strani je direktna
brez nepotrebnih dodatkov (recimo
www.whitecoture.si/obleke/bele/...

MM TRIK: Imejte v mislih, da je Facebook ozadje, kjer se naceloma vrtijo oglasi,

bele barve, zato poskrbite, da bo fotografija ¢im bolj izstopala.




2. PRIMER

PRIMARNI CILJ:
POVECATI OBISK SPLETNE STRANI

SEKUNDARNI CILJ:
POVECATI PREPOZNAVNOST
IZDELKA IN BRANDA

BESEDILO
V besedilo tega oglasa smo umestili dodano
vrednost produkta in ime blagovne znamke.

Brisole - Hard Top pergola il Like Page

Sponsored « €

prisole

Sedaj je idealen €as za nakup kvalitete, moderne in vodoodporne Hard-
Top pergole! J, www.brisole.si C ’ POVEZAVA

Kljub uporabi 'akcijskega gumbka'
spodaj, smo povezavo do spletne
strani dodali tudi v besedilo oglasa.
Tako smo Se bolj poudarili, da je nas
namen, da si uporabniki ogledajo
spletno stran.

FOTOGRAFIJA

V konkretnem primeru smo uporabili
noc¢no fotografijo hiSe z bazenom za
Za&éitite svoj prostor pod sancem s Hard-Top pergalo Brisole! oglas pergole. Izdelek je prikazan v
Learn More drugacni luci, uporabljen v namene, ki
mogoce Nniso prva asociacija
uporabnikov. Tako smo pridobili
NASLOV njihovo pozornost in hkrati prikazali
raznolike moznosti uporabe izdelka. S
fotografijo smo dosegli "WOU" efekt.

BRISOLE.SI

Tukaj smo ponovno
izpostavili ime blagovne
znamke in dodano
vrednost produkta.

MM TRIK: V oglasih uporabljajte profesionalno posnete in obdelane
Fotografije. Nekvalitetne fotografije imajo naceloma slabse rezultate. Ce je le

moZzno, naj bodo fotografije ¢im bolj realne in ne preve¢ umetne (prevec
obdelane). Prilagajajte se vasi ciljni skupini.




3. PRIMER

PRIMARNI CILJ:
OZAVESTITI LJUDI O NOVEM
IZDELKU NA TRGU

Avtodomi Morelo Slovenija il Like Page
BESEDILO wome | SPONSOTEd " €
Ker gre za nov produkt na trgu, Luksuzni avtodomi Maorelo predstavljajo na novo definirane prestizne

smo Zeleli v tem oglasu to tudi V\ vile na kolesih s tradicionalno nem3ko vrhunsko kakovostjo! 2%
izpostaviti. Morelo avtodomi so sedaj na voljo tudi pri nas!

Vas zanima vet? www.morelo-avtodomi.si

S postavljenim vprasanjem smo
ljudi nekoliko "predramili" in jih
pozvali, da kliknejo na povezavo.

FOTOGRAFIJA N & ._
Ker smo Ze v besedilu . < S

izpostavili besedo "luksuz”, je  Luksuzni Avtodomi Morelo - sedaj tudi v Sloveniji
temu primerna tudi Naj bo vsako vade potovanje nepozabno!

fotografija, ki prikazuje
notranjost luksuznega
avtodoma.

MORELO-AYTODOMISI meadlll DL

PODNASLOV

Podnaslov je sicer manj viden, vendar v tem primeru doda piko nai. S
podnaslovom smo skusSali v [judeh vzbuditi spomin na njihovo zadnje
(nepozabno) potovanje.

MM TRIK: V konkretnem primeru je ciljna skupina IZREDNO ozka - mogoce
predstavlja cca. 1000 ljudi v celi Sloveniji, ki so pripravljeni investirati preko

250.000 € za takSen avtodom. Zato morate to ciljno skupino izredno dobro
poznatiin temu primerno pripraviti oglase. Imate zgolj 1 moznost!




4. PRIMER

PRIMARNI CILJ:
ODDAJA POVPRASEVANJ

BESEDILO

s Brisole - Hard Top pergola il Like Page V tem primeru smo naredili

| Seoneame© S ) remarketing oglas - ljudi, ki so videli
::}21:;;ezmo:jd;ilﬁenr:rg:;ljnz nasi spletni strani in odgovorili vam bomo v prvotni oglas, a niso oddali
www.brisole.si povprasevanja, smo ponovno pozvali k
"akciji." Ravno zato smo uporabili tekst
"pohitite", s Cimer smo jih zelel
spodbuditi k oddaji povprasevanja.

CAROUSEL

V konkretnem primeru smo za

prikaz izdelka uporabili tako

= imenovani "carousel", ki omogoca

Brisole Hard-Top pergola™ Brisole Hard-Top pergola™ prikaz vecih razli¢nih fotografij v
Learn More enem oglasu. Na takSen nacin lahko

100% nerjaveda Vodotesna
predstavimo vec izdelkov ali istega,
\ uporabljenega na drugac¢ne nacine
oz. iz ve¢ zornih kotov. Prednost
BESEDNA ZVEZA takSnega oglasa je, da si lahko

uporabniki bolje predstavljajo,
¢emu sluziizdelek, si ga ogledajo iz
vec zornih kotov ali pa je preprosto
prikazanih vec¢ izdelkov.

V nasem primeru smo pod vsako
fotografijo zapisali dodano
vrednost produkta in tako
izpostavili njegove konkurencne
prednosti.

MM TRIK: Kadar uporabljate tip oglasa "carousel", lahko v enem oglasu
predstavite bodisi razlicne ponudbe bodisi razli€ne uporabe enega izdelka.

Tako boste Se uspesnejsi pri vasi oglasih, saj boste zajeli SirSo ciljno skupino.




5. PRIMER

PRIMARNI CILJ: OBISK BLOGA

i* W Grega Gostinéar - Pasivni prihodek in e- il Like Page
l izobraZevanja
Sponsored - €

BESEDILO

S kratkim, a direktnim
Facebook je odli€éno omreZje za oglasevanje vasih izdelkov in storitev....

besedilom smo zelo jasno
nakazali, kaj je poanta tega ....ce ne delate 13 napak, zaradi katerih izgubljate ogromno denarja in

casal 'y

oglasa.

EMOJI

Tokrat smo slikovno podobo
uporabili v besedilu oglasa in
tudi naslovu.

FOTOGRAFLIA 13 l.cr.ltlcn.m napak prluFaceb.on oglasevanju 7

Ker so nago ciljno skupino v tem Zakaj bi poeli te napake, &e se jim lahko izognete?

primeru predstavljali moski, je temu VISIONPLUS.SI Learn More
primerna tudi fotografija, ki
prikazuje razmisljujoega moskega.
Tudi njegov pogled je usmerjen v
uporabnika, tako da Se bolj vzbudi
pozornost. Ker je ozadje slike
temno, ta oglas tudi bolj izstopa, ko
se pojavi na Facebooku, saj se ne
zlije z okolico, ki je bele barve.

NASLOV
Z direktnim naslovom smo vzbudili ogromno
zanimanja, zaradi ¢esar smo na blog pripeljali
vsakega desetega, ki je videl oglas.

MM TRIK: Tudi ¢e bi radi izpostavili sebe (ali kakSno osebo v vasi ekipi/podjetju),

ni nujno, da vedno uporabljate svoje fotografije v oglasih. Ob&asno imajo
kvalitetne fotografije drugih oseb oz. kupljene fotografije odli¢ne rezultate.




SPLOSNI NASVETI IN TRIKI

1. Uporabljajte Ciste fotografije brez nepotrebnih tekstov in logotipov. Manj je
vec.

2. Vedno testirajte VSAJ 3 razlicne fotografije in Sele nato izberite najboljSo.
Verjemite, razlike so lahko tudi do 10x.

3. Uporabljajte pristne fotografije, ¢e je to le mozno.
Ce ni, lahko tukaj dobite ogromno brezpla¢nih fotografij: https://unsplash.com/

4. Ne pozabite na video oglase - so izredno u€inkoviti!

5. Ali dobro poznate vase ciljno skupino? Vedno se skuSajte postaviti v kozo vasSe
ciline skupine in razmisljati kot razmisljajo oni.

6.V oglasih lahko uporabite tudi kakSen gif. Ogromno (brezpla¢no) bazo lahko
najdete tukaj: https://giphy.com/

7. Kot morda Ze veste, na fotografiji ne sme biti ve¢ kot 20-25% teksta.
Seveda obstajajo izjeme, vendar se skuSajte drzati tega pravila.

8. Ko izbirate tipe oglasov, najprej pomislite, kaj je vas primarni in sekundarni cilj
s kampanjami. Sele zatem se odlocite za primeren tip oglasov.

9. Spremljajte oglase konkurence in odziv, ki ga dobijo na oglase (Stevilo
veckov, Stevilo komentarjev...). Ce odziva na oglasih ni, pa se oglas dolgo vrti,
obstajata samo 2 opciji - ali oglas sploh ne deluje ali pa ima izvrsten performance
kljub temu da odziv iz oglasa ni viden.

10. Testirajte, testirajte, testirajte...samo tako boste prisli do
oglasov, ki delujejo.



http://www.visionplus.si/izdelek/spletni-tecaj-postani-mojster-facebook-oglasevanja/

Za ve€ namigov in odliénih izobrazevan;
obiS¢i najino spletno stran

www.mojstermarketinga.si



http://www.mojstermarketinga.si/

